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A distanza di due anni dal mio insediamento alla presidenza della Camera di commercio
di Cosenza, attraverso la presentazione del primo Bilancio Sociale dell'Ente, riferito
peraltro a questo primo biennio di lavoro, € per me motivo di profonda soddisfazione
poter segnare un report delle attivita espresse, che rappresentano un ulteriore salto di
qualita della programmazione awiata, e gia in parte realizzata, insieme a tutte le
componenti dellEnte.

Il Bilancio Sociale obbliga UEnte a monitorare e verificare con oggettiva analisi la
coerenza fra gli obiettivi inclusi nella propria missione e gli effettivi livelli di attuazione.
Questa prima pubblicazione integra e descrive dettagliatamente le maggiori informazioni
riportate nel bilancio d'esercizio o negli altri documenti contabili e programmatici
dell'Ente ed & stato redatto dai nostri uffici pensandolo come strumento comprensibile
a tutti, che deve interpretare realmente lo sviluppo di servizi, progetti e programmi ai
quali la governance ha destinato le risorse. Il Bilancio Sociale € un esempio di quella trasparenza che la Camera di
commercio di Cosenza mette oggi a disposizione, cosi come fanno tutti gli Enti virtuosi che lo presentano, con la
chiara intenzione di permettere a tutti di entrare in una piu stretta relazione con la visione e la realta rappresentata
dallEnte, sempre tesa al servizio delle imprese e della comunita. Una realta spesso densa di tanti servizi che non
e sempre facile conoscere nella loro integrita e nella loro esatta dimensione.

E importante quanto propizio per noi tutti che la pubblicazione di questo primo Bilancio Sociale sia relativo a un
biennio significativo, che ha visto il definitivo consolidamento di tutti i servizi che caratterizzano il nostro Ente, ma
soprattutto per la capacita espressa nel mezzo di una Riforma che voleva escludere la Camera di Cosenza dal
panorama degli Enti virtuosi che operano in favore delleconomia locale.

L'Ente ha nettamente migliorato la sua offerta di servizi, grazie ha una chiara visione di sviluppo per il futuro della
provincia di Cosenza, consapevole del ruolo fondamentale che svolge la Camera di commercio come animatore di
politiche integrate dello sviluppo socio-economico sul territorio.

Per raggiungere tali obiettivi, abbiamo dedicato grande impegno nella valorizzazione del capitale umano, interno
ed esterno all'Ente, sostenendo azioni di formazione per le imprese, al fine di sviluppare la capacita competitiva e
la loro attrattivita, ma anche prevedendo una flessibilita della nostra organizzazione, che ha potuto cosi garantire
una maggiore efficienza nelle prestazioni erogate, oltre a istituire una semplificazione delle procedure, che ha mo-
dernizzato e qualificato il rapporto tra Camera e utenti.

In questi primi due anni abbiamo dato vita a un continuo dialogo con le Associazioni di categoria, per ascoltare le
istanze dei loro associati e degli imprenditori del territorio prima di programmare le nostre azioni, e impegnare |
nostri maggiori sforzi nella promozione dello sviluppo territoriale.

A sostegno delle imprese della provincia, nel 2015 gli investimenti realizzati sono stati pari a euro 1.324.121,27 con
una contribuzione erogata pari a euro 721.459,85.

Sulla scorta del lavoro prodotto nell'anno precedente riguardo i servizi e il finanziamento alle aziende, per migliorare
l'azione amministrativa dellEnte abbiamo inteso attivare nell'anno in corso una rete di cooperazione tra enti pubblici
che ha gia dato i suoi primi frutti: dalla Regione Calabria a varie Camere di commercio italiane ed estere, senza
trascurare i Comuni e la Prefettura di Cosenza, dallUniversita della Calabria ai Tribunali della provincia, con cui
' Ente ha migliorato di molto la sua offerta di servizio rispetto alla mediazione e alla giustizia alternativa.

Particolare attenzione, infine, viene costantemente rivolta alle giovani generazioni attraverso la strutturazione e
promozione di percorsi formativi con specifici stage e tirocini all'interno di aziende della provincia secondo i criteri
previsti dall'alternanza scuola-lavoro.

Presto, attraverso un sostegno di natura economica, la Camera di Cosenza intraprendera un’azione piu incisiva e
diretta nel sostenere gli Istituti superiori nellambito di progetti di alternanza scuola-lavoro.

Un continuum di programmi e accordi istituzionali, piattaforma dell'odierno operato e trampolino per i futuri
iImpegni, su cui lavorare attentamente in piena sinergia, dove il filo rosso della trasparenza, della piu ampia
informazione, dell'economicita della gestione, dell'ottimizzazione dei costi e dell'efficienza dei servizi ha distinto e
distinguera il nuovo percorso avviato da questa Camera, sempre allinsegna delle pari opportunita per quanti
concorrono seriamente allo sviluppo e alla crescita del tessuto economico della provincia di Cosenza.

[l Presidente
della Camera di commercio di Cosenza

Klaus Algieri



STORYTELLING DI UNA CAMERA DEL SUD.
PRINCIPALI EVENTI E RISULTATI
DELLA CAMERA DI COMMERCIO DI COSENZA.



.DA GIUGNO 2015 AD 06GGI

IGIUGNO 2015

LA CAMERA DI COMMERCIO DI COSENZA
EVITA LACCORPAMENTO.

La campagna di sensibilizzazione, le sollecitazioni e le iniziative messe in campo dal Presidente Algieri, portano all'ap-
provazione di un emendamento con cui si abbassa la soglia minima per evitare laccorpamento da 80mila a 75mila im-
prese iscritte nel Registro Imprese. E il primo ed unico caso di una modifica alla legge che, di fatto, amplia la platea
delle Camere non accorpabili con effetto su una sola Camera: quella di Cosenza (cfr. “Riforma in corso”).

IMARZO 2015

UN NUOVO ORGANIGRAMMA RIVOLUZIONA
LA STRUTTURA CAMERALE.

Con largo anticipo su analoghe soluzioni proposte poi da altri enti, la Camera smonta la sua impostazione pira-
midale e propone un’organizzazione orizzontale del lavoro, in cui le responsabilita sono distribuite tra tutti i fun-
zionari di fascia piu elevata.

IAPRILE 2015

0.C.C. - COSENZA E LA PRIMA CAMERA ITALIANA AD ISTITUIRE UN ORGANISMO
DI COMPOSIZIONE DELLE CRISI DA SOVRAINDEBITAMENTO.

La Camera di Cosenza puo cosi gestire la procedura di sovraindebitamento, uno strumento per risolvere su basi
negoziali le situazioni di insolvenza di soggetti che non possono “fallire”. Uno strumento previsto nella L.n. 3/2012
ma di fatto finora praticamente sconosciuto ai piu.

IAPRILE 2016

FIRMA DELLACCORDO DECENTRATO E SBLOCCO
DEI FONDI PER LO SVILUPPO DELLE RISORSE UMANE.

Dopo piu di 10 anni, tutti i sindacati firmano l'accordo decentrato approvando lipotesi di accordo sul biennio eco-
nomico 2015-2016. Un’altra tessera nel mosaico voluto dalla nuova guida della Camere per una macchina ammi-
nistrativa sempre piu efficiente. Segue, subito dopo, lo sblocco dei fondi per lo sviluppo delle risorse umane.

IILUGLIO 2016

SPID - COSENZA E LA PRIMA CAMERA ITALIANA IN CUI
E POSSIBILE RICHIEDERE IL RILASCIO DELLIDENTITA DIGITALE.

Grazie allimportante lavoro realizzato nel 2015 dal Registro Imprese. Attraverso lo SPID (Sistema Pubblico di
Identita Digitale), uno strumento utile, innovativo e di facile accesso, awiato in convenzione con Unioncamere na-
zionale, Infocamere e Infocert, le imprese potranno accedere con credenziali uniche a tutti | servizi online delle
pubbliche amministrazioni e delle imprese aderenti.



.AZIONI STRATEGICHE PER LA CAMERA

I FEBBRAIO

IL PRESIDENTE E LA GIUNTA RICEVONO IL PREFETTO DI COSENZA
E | VERTICI DELLE FORZE DELLORDINE PROVINCIALI.

La Camera di commercio ospita il Prefetto di Cosenza, il Questore di Cosenza, il Comandante Provinciale dei Ca-
rabinieri e il Comandante Provinciale della Guardia di Finanza. La legalita non deve essere soltanto uno slogan
ma deve dar vita a iniziative concrete, progetti tesi ad avvicinare ['Ente a cittadini e imprese, lavorando in modo
trasparente e combattendo ovunque l'illegalita in tutte le sue devianze e degenerazioni.

IMARZO

IL FUTURO PRESIDENTE DI UNIONCAMERE, IVAN LO BELLO,
VISITA LA CAMERA DI COSENZA E GARANTISCE IL SUO SOSTEGNO
NEL PROCESSO DI RIFORMA.

Nell'occasione, il Presidente Lo Bello garantisce tutto il suo sostegno nel promuovere e sostenere 'azione gia av-
viata da Algieri circa il processo di riforma degli Enti camerali, al fine di confermare la presenza di Cosenza tra gli
Enti da contemplare nella riforma camerale.

IMARZO

IL CONSIGLIO REGIONALE SI SCHIERA UFFICIALMENTE
AL FIANCO DELLE CAMERE CALABRESI.

Il Consiglio Regionale della Calabria approva allunanimita il punto all'ordine del giorno in cui l'Ente regionale siimpegna
a promuovere verso il Governo centrale delle specifiche azioni in favore delle Camere di commercio calabresi.

IGIUGNO

PREMIO NAZIONALE PER LA FATTURAZIONE
ELETTRONICA NELLA PA: LA CAMERA DI COSENZA ARRIVA
IN FINALE E SI POSIZIONA AL SECONDO POSTO.

Promozione della fatturazione elettronica con adesione all'iniziativa denominata Digital Day, organizzata dal-
lAgenzia per Ultalia Digitale della Presidenza del Consiglio dei Ministri con Unioncamere nazionale e lAsso-

ciazione Digital Champions. La Camera di commercio e stata inserita tra i finalisti della categoria "Altre PA
Locali” del premio Fatturazione Elettronica nella PA, organizzato e promosso dall'Osservatorio Digital Innovation
della School of Management del Politecnico di Milano, si posiziona al secondo posto preceduta dalla Camera
di commercio di Milano.

ILUGLIO

IL PRESIDENTE ALGIERI E ELETTO NEL COMITATO
ESECUTIVO DI UNIONCAMERE

Klaus Algieri e l'unico calabrese della recente storia di Unioncamere eletto a ricoprire nuovamente un ruolo di
vertice nell'organismo nazionale degli Enti camerali.

IAGOSTO

ADOZIONE DELLA PIATTAFORMA TELEMATICA
PER LA PRESENTAZIONE DI DOMANDE
DI CONTRIBUTO ALLA CAMERA.

La Camera compie un notevole sforzo per semplificare e digitalizzare tutta la procedura di ricezione e di esame delle
domande di contributo, che verra gestita tramite la Piattaforma Telemaco, gia conosciuta e ampiamente utilizzata
dagli utenti camerali che la impiegano per la trasmissione telematiche delle pratiche al Registro Imprese.

IOTTOBRE

BILANCIO SOCIALE E BILANCIO DI GENERE:
LA CAMERA DI COMMERCIO ADOTTA DUE NUOVI
STRUMENTI DI RENDICONTAZIONE.

Con il Bilancio Sociale si rendicontano le attivita programmate secondo principi di trasparenza, equita, democrazia,
efficienza, efficacia, responsabilita e integrita. Il Bilancio di Genere, rappresenta una integrazione del Bilancio
sociale con U'analisi di genere finalizzata alla promozione di un'effettiva e reale parita tra donne e uomini) in-
tegra il bilancio con l'analisi della variabile di genere.

Entrambi rappresentano strumenti di ammodernamento e razionalizzazione, secondo criteri di qualita dei
servizi, coerenza e adeguatezza con la domanda, efficacia, trasparenza, nonché efficienza e contenimento
dei costi.



INOVEMBRE

IL VICE CAPO DELLA POLIZIA DI STATO, MATTEO PIANTEDOSI,
E OSPITE DEL NOSTRO CONVEGNO SULLA LEGALITA.

L'evento, organizzato dalla Camera e dedicato principalmente ai giovani studenti della provincia di Cosenza, ha
visto la partecipazione anche di Maurizio Carbone, Segretario Generale dellAssociazione Nazionale Magistrati;
Maria Luisa Mingrone, Presidente del Tribunale di Cosenza; Marisa Manzini, Procuratore Aggiunto di Cosenza;
Vincenzo Luberto, Procuratore Aggiunto della DDA di Catanzaro; Massimo Forciniti, Consigliere Togato del CSM;
Domenico Arcuri, Amministratore Delegato di Invitalia; Raffaele Bonanni, Presidente di Italia Piu; Don Aldo
Bonaiuto dellAssociazione Comunita Papa Giovanni XXIII.

IDICEMBRE

BILANCIO DI ESERCIZIO 2015: LA RAZIONALIZZAZIONE DELLE SPESE
FA RISPARMIARE PIU DI 1.230.000 EURO.

Nonostante la riduzione dei proventi imposta dalle leggi di riforma, la struttura patrimoniale della Camera si con-
solida e rafforza grazie a una corretta razionalizzazione delle spese, come la diminuzione dei costi di funzionamento,
che permette di non intaccare il vasto programma di contributi e incentivi erogati dall'Ente per le imprese.
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.AZIONI STRATEGICHE PER LE IMPRESE

I FEBBRAIO

CONCESSIONE DI CONTRIBUTI ALLE IMPRESE
PER LA FORMAZIONE PROFESSIONALE.

L'intervento intendeva favorire lo sviluppo economico, sociale e produttivo della provincia, prevedendo lo stanzia-
mento di una somma pari a euro 100.000. Destinatarie del contributo sono state le micro, piccole e medie imprese
della provincia di Cosenza.

I FEBBRAIO

ADESIONE ALLA FONDAZIONE OSSERVATORIO SULLA CRIMINALITA
NELLAGRICOLTURA E SUL SISTEMA AGROALIMENTARE.

La Fondazione, presieduta dall'ex procuratore Giancarlo Caselli, ha lobiettivo di diffondere la conoscenza e la
consapevolezza del patrimonio agroalimentare italiano, al fine di creare un sistema coordinato e capillare di
controlli idonei a smascherare i comportamenti che si pongono in contrasto con la legalita.

I MARZO

CO.NET. - PRIMA FIRMA TELEMATICA DI UN CONTRATTO DI RETE
TRA 18 IMPRESE DELLA FILIERA AGROALIMENTARE.

Il progetto, sostenuto da Unioncamere nazionale e dal Ministero dello Sviluppo Economico, ha portato alla sotto-
scrizione telematica di un contratto di rete tra 18 imprese della filiera agroalimentare della provincia di Cosenza.

APRILE

AVVIO DELLE CONVENZIONI CON | COMUNI DELLA PROVINCIA PER LISTITUZIONE
DI SPORTELLI DECENTRATI DI CONCILIAZIONE, MEDIAZIONE E ARBITRATO.

Sono state sottoscritte venti convenzioni con Comuni della provincia per listituzione di uno sportello decentrato
presso le loro sedi. La Camera di Cosenza, attraverso il proprio Sportello di Conciliazione e ['Organismo di com-
posizione della crisi (OCC]J, inoltre, sta avwiando un convegno itinerante presso tutte le sedi decentrate per
presentare il nuovo istituto e diffondere la conoscenza dei servizi resi dall'Ente camerale a tutte le Associazioni di
categoria operanti sul territorio, a tutte le imprese e a tutti i consumatori.




IMAGGIO

RETE DI IMPRESE TRA STABILIMENTI TERMALI
E RETE DI COMUNI TERMALI: PROPOSTE DI COSTITUZIONE.

Proposta di costituzione di una rete di imprese tra stabilimenti termali e di una rete dei Comuni interessati per
l'esecuzione di attivita e proposte congiunte rivolte al miglioramento della legge regionale sul termalismo e a
nuovi interventi strutturali. Si e costituito presso la sede camerale un tavolo tecnico con i vertici dei 3 stabilimenti
termali della provincia di Cosenza.

IMAGGIO

ADESIONE ALLA PROPOSTA DI COSTITUZIONE
DELLA FONDAZIONE "AREA MAB SILA".

La Camera di Cosenza e uno degli oltre 100 soggetti locali coinvolti nel partenariato per la candidatura dell Ente Parco
Nazionale della Sila a riserva MAB. IL Man and Biosphere (MAB] & un programma intergovernativo multilaterale tra le
cui finalita principali rientrano la promozione della cooperazione scientifica, la ricerca interdisciplinare su temi di tutela
delle risorse naturali, la gestione di ecosistemi naturali e urbani, listituzione dei parchi, riserve e aree naturali protette.

IMAGGIO

L'I.C.E. EIL SUO ROADSHOW “ITALIA PER LE IMPRESE, CON LE PMI VERSO
| MERCATI ESTERI” FANNO TAPPA ALLA CAMERA DI COSENZA.

Adesione all'iniziativa Roadshow per lInternazionalizzazione delle Imprese, patrocinata dal Ministero degli Affari Esteri
e promossa dal Ministero dello Sviluppo Economico, [ICE-Agenzia, SACE e SIMEST. 245 operatori del settore partecipano
alliniziativa, pronti a conoscere e accogliere le opportunita promosse dalla Camera per conquistare nuovi mercati esteri.

IGIUGNO

RITORNA “MADE IN ITALY - ECCELLENZE IN DIGITALE” IN COLLABORAZIONE
CON UNIONCAMERE NAZIONALE E GOOGLE ITALIA.

La Camera di Cosenza e una delle 64 Camere italiane che hanno affidato a 132 giovani borsisti il compito di supportare
le imprese (circa 100 per la provincia di Cosenza) in un percorso di awicinamento al digitale, della durata di 9 mesi.
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ILUGLIO

HELLO FISH.

La Camera di commercio di Cosenza, in collaborazione con 'Unione Nazionale delle Camere di commercio e la
Direzione Generale della Pesca Marittima e dell’Acquacoltura del Ministero delle Politiche Agricole Alimentari
e Forestali, & stata impegnata nella realizzazione del Piano di Comunicazione per la Promozione dei prodotti
dell'acquacoltura.

ILUGLIO

CONTRIBUTI ALLE IMPRESE
PER EXPO 2015.

La Camera di commercio di Cosenza, nellambito delle iniziative promozionali volte a sostenere lo sviluppo del-
l'economia locale e ad accrescere la competitivita delle imprese cosentine sui mercati esteri, ha inteso sostenere
e incentivare la partecipazione delle imprese della provincia di Cosenza a EXPO 2015.

ILUGLIO

NUOVI FONDI A FAVORE DELLE IMPRESE: EROGATI CONTRIBUTI
PER INVESTIMENTI PARI A EURO 1.324.121,27

Nel 2015, infatti, la Camera ha gestito 10 bandi per contributi accordati a piu di 150 imprese della provincia.

IAGOSTO

IL PRESIDENTE ALGIERI CHIEDE LO STATO DI CALAMITA NATURALE
PER ANDARE INCONTRO ALLE POPOLAZIONI

E ALLE IMPRESE DI CORIGLIANO

E ROSSANO COLPITE DALLALLUVIONE.

La Camera di commercio di Cosenza, attraverso una comunicazione scritta del Presidente Klaus Algieri, ha
chiesto alla Presidenza del Consiglio dei Ministri di procedere al piu presto alla dichiarazione dello stato di
calamita naturale per le zone colpite, per le quali si rendono necessari e urgenti interventi e sostegni finanziari
per il ritorno alle normali condizioni di vita.



IAGOSTO

“SIMPOSIO INTERNAZIONALE DEL FICO”
LA CAMERA OSPITA LULTIMA TAPPA.

Il Congresso, cui hanno partecipato piu di 100 studiosi € un importante evento scientifico che ogni quattro anni,
sotto l'egida dell'International Society for Hortocultural Science, riunisce i piu importanti ricercatori del settore a
livello mondiale. L'organizzazione dell'edizione 2015 & stata assegnata per la prima volta all ltalia.

IAGOSTO

PATROCINIO E PARTECIPAZIONE ALLA 36° CONFERENZA ANNUALE
DELLASSOCIAZIONE ITALIANA DI SCIENCE REGIONALI.

| lavori del congresso dellAssociazione ltaliana di Scienze Regionali (Sezione Italiana della Regional Science As-
sociation Internationall, si sono concentrati su problemi e politiche regionali e territoriali. Tema di questa edizione
e stata: "L'Europa e le sue regioni. Disuguaglianze, capitale umano, politiche per la competitivita”.

ISETTEMBRE

PARTECIPAZIONE ALLEDIZIONE 2015 DI WELCOME
ITALIA A LONDRA, INIZIATIVA ORGANIZZATA DALLA CAMERA
DI COMMERCIO ITALIANA PER IL REGNO UNITO.

L'evento e stato selezionato dalla Camera di Cosenza come chiara opportunita commerciale, perché si tratta di
una manifestazione ideale che promuove coloro che vogliono inserirsi in uno dei mercati piu ricchi e dinamici
del mondo con un valore delle importazioni dall'ltalia che € in crescita esponenziale di anno in anno.

ISETTEMBRE

PROTOCOLLO D'INTESA CON IL TRIBUNALE DI CASTROVILLARI
PER LA PROMOZIONE DELLE PROCEDURE DI RISOLUZIONE ALTERNATIVA
DELLE CONTROVERSIE (ADR).

Il Protocollo & teso a incentivare L'utilizzo degli strumenti di giustizia alternativa (mediazione, conciliazione e ar-
bitrato). Le due Istituzioni procedono con un Laboratorio Sperimentale di promozione per una cultura dellADR,
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individuando il contenzioso per il quale svolgere un adeguato metodo di informazione ai fini della proposizione di
una domanda di arbitrato.

IOTTOBRE

25° SETTIMANA DELLA CULTURA
SCIENTIFICA E TECNOLOGICA,
LA CAMERA DI COMMERCIO E LUNICA CAMERA ITALIANA IN CALENDARIO.

Dopo aver partecipato con successo alla "Notte dei Ricercatori” dell'Unical, la Camera si candida e ottiene
l'approvazione di un progetto da parte del MIUR nell'ambito della 25° Settimana della Cultura Scientifica e
Tecnologica: gli studenti incontrano presso la nostra sede imprese del territorio che fanno uso di tecnologie
innovative in un percorso entusiasmante, che ha come filo conduttore il rapporto tra progresso scientifico-
tecnologico, imprese e territorio.

IOTTOBRE

CONVENZIONE CON | CONFIDI PER LA GESTIONE
DEI FONDI DESTINATI AD AGEVOLARE LACCESSO
AL CREDITO DELLE IMPRESE.

| contributi sono concessi per supplire alla carenza di liquidita per la gestione aziendale nonché per la riduzione
delle commissioni di garanzia sostenute per finanziamenti richiesti.

I NOVEMBRE

COLLABORAZIONI CON LICE E LE CAMERE

DI COMMERCIO ITALIANE ALLESTERO PER FAVORIRE
LINTERNAZIONALIZZAZIONE DELLE IMPRESE

DELLA PROVINCIA DI COSENZA.

Si sono tenuti due appuntamenti volti a preparare le imprese all'ingresso nei mercati esteri: un seminario verteva
sulle principali tematiche dell'internazionalizzazione d'impresa, del marketing e delle tecniche del commercio
internazionale; un focus, invece, ha illustrato il mercato canadese con una sessione di formazione specialistica
relativa alle normative commerciali, oltre un approfondimento sul posizionamento dei prodotti calabresi sul
mercato canadese.



IDICEMBRE

VETRINE DI NATALE - LA CAMERA DI COMMERCIO DI COSENZA
PREMIA LA CREATIVITA DELLE VETRINE NATALIZIE.

Iniziativa promozionale “La vetrina di Natale 2015", concorso fotografico a tema per lallestimento delle vetrine
natalizie con votazione sui social media. Vi hanno partecipato 50 esercizi commerciali della provincia. Al termine
del concorso si sono registrati oltre 8.000 “Mi Piace” su Facebook, con oltre 300.000 utenti raggiunti attraverso le
attivita di sponsorizzazione del concorso e piu di 100.000 impressioni registrate per lalbum che raccoglie le foto-
grafie di tutti i partecipanti. La premiazione dei vincitori a febbraio 2016.

IDICEMBRE

LA CAMERA DI COMMERCIO DI COSENZA OSPITA IL LABORATORIO DEL PROGRAMMA
“CRESCERE IN DIGITALE”, UN PROGETTO NATO DALLA COMUNE INTESA TRA UNIONCAMERE,
GOOGLE E MINISTERO DEL LAVORO E DELLE POLITICHE SOCIALI.

Grazie a questo progetto saranno attivati, su tutto il territorio nazionale, circa 3.000 tirocini presso altrettante im-
prese, retribuiti nellambito di Garanzia Giovani. E previsto, inoltre, un contributo di 6.000 euro per le aziende che,
al termine del programma, trasformeranno il tirocinio in un contratto di lavoro a tempo indeterminato.

IDICEMBRE

CONVEGNO SU “LE NUOVE SFIDE DELLA GIUSTIZIA ALTERNATIVA - LA COMPOSIZIONE
DELLE CRISI DA SOVRAINDEBITAMENTO ED IL RUOLO DELLE CAMERE DI COMMERCIO”.

Al termine del convegno, cui sono intervenuti il Presidente del Tribunale di Castrovillari, Caterina Chiaravalloti e
il Vice Segretario Nazionale di Unioncamere, Tiziana Pompel, sono state stipulate le convenzioni per l'apertura
della sede decentrata dello Sportello di Conciliazione per la gestione delle procedure di conciliazione, mediazione,
arbitrato e crisi da sovraindebitamento presso i comuni di Acquappesa, Campana, Casole Bruzio, Castiglione Co-
sentino, Pietrafitta, Rende, Rose, Scigliano e Trenta.
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. NOTA METODOLOGICA

Attraverso il Report Standard, la Camera di commercio di Cosenza nel 2016 intende rendere pubblici ai sui inter-
locutori - esterni e interni — attivita, servizi, interventi.

Il rapporto rendiconta | programmi realizzati e i risultati ottenuti, secondo un approccio che contestualizza le per-
formance camerali, in linea con le strategie dell Ente e con le sue funzioni.

L'elaborazione del Bilancio ha visto la costituzione di un gruppo di lavoro con la presenza di un responsabile in
grado di coordinare e realizzare tutte le fasi operative: dall'individuazione degli stakeholder chiave, alla ricognizione
delle attivita rilevanti; dalla raccolta delle evidenze documentali e delle altre informazioni necessarie, alla misu-
razione delle performance. Garantendo i necessari requisiti di omogeneita, validita e confrontabilita degli indicatori
nel tempo.

In coerenza con le Linee guida della Rendicontazione sociale del Sistema camerale, il Report standard e articolato
in tre sezioni:

e ['identita. In questa parte vengono descritti i tratti distintivi della Camera di commercio: la missione, i valori, la
visione, gli obiettivi strategici, l'assetto istituzionale, l'organizzazione, il Sistema camerale, il contesto socio-eco-
nomico e la mappatura degli stakeholder;

e il resoconto delle performance. La sezione analizza e misura nel dettaglio le iniziative e i progetti della Camera
e gli effetti raggiunti sugli stakeholder di riferimento;

¢ il rendiconto economico. Qui si riportano i risultati economici della gestione dell Ente e | benefici determinati
dall'attivita camerale, attraverso la produzione e la distribuzione del Valore aggiunto.




L"IDENTITA DELLA CAMERA
DI COMMERCIO DI COSENZA
PRESENTE SUL TERRITORIO DAL 1812



FONDATA COME “CAMERA PROVINCIALE DI COMMERCIO ARTI DI COSENZA” CON

DECRETO N. 872 DEL 5.10.1862, G1A 1L 30.07.1812 NASCEVA COME SOCIETA
ECONOMICA DI CALABRIA CITRA CHE AVEVA LA FINALITA DI TUTELARE E PROMUOVERE
LE ATTIVITA PORTANTI DELLO SVILUPPO ECONOMICO PROVINCIALE. IL PRIMO PRO-
GETTO DI LEGGE NAZIONALE PER L’ ISTITUZIONE DELLE CAMERE DI COMMERCIO
VENNE PRESENTATO AL SENATO DAL MINISTRO CORSI IL 21 FEBBRAIO DEL 1961,
CIOE POCHISSIMI GIORNI DOPO L APERTURA DEL PARLAMENTO ITALIANO, BENCHE
LE PRIME CAMERE NASCEVANO GIA NEI PRIMI DELL’'OTTOCENTO IN FRANCIA (LA
PRIMA E MARSIGLIA) ARRIVANDO IN ITALIA COME CAMERE DI COMMERCIO ARTI E
MANIFATTURE. GLI ENTI CAMERALI AVEVANO LA DELEGA ALLE ATTIVITA DI PROMO-
ZIONE, INCENTIVAZIONE E CONTROLLO DELL APPARATO PRODUTTIVO, DELL AMMINI -
STRAZIONE DELLE BORSE DI COMMERCIO,
ALLA FISSAZIONE DEI PREZZI, ALLA GE-
STIONE DIRETTA DI INIZIATIVE CREDITIZIE
ED IMPRENDITORIALI, ALLA FORMAZIONE PRO-
FESSIONALE. NON SOLO, QUINDI, TUTELA DE-
GLI INTERESSI DEL SISTEMA IMPRESE MA
RUOLO PROATTIVO PER LO SVILUPPO DEL TER-
RITORIO E DEL TESSUTO SOCIO-ECONOMICO.
0GGI LE CAMERE DI COMMERCIO SONO ENTI
AUTONOMI DI DIRITTO PUBBLICO, ED HANNO
COME SCOPO ISTITUZIONALE IL SOSTEGNO E
LO SVILUPPO DEL SISTEMA IMPRENDITORIALE
NEL LORO AMBITO DI COMPETENZA PROVINCIALE.

. L"ORIGINE DELLA CAMERA DI COMMERCIO DI COSENZA RISALE ALL'OTTOCENTO:
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. MISSIONI E VALORI

La Camera di commercio di Cosenza e un ente pubblico dotato di autonomia funzionale, intesa come la possibilita di
un soggetto di organizzare la propria azione in completa discrezionalita, nel rispetto dei tempi concordati. Svolge
compiti di interesse generale per il sistema imprenditoriale della provincia nel suo complesso e promuove e sostiene
lo sviluppo socio-economico del territorio attraverso attivita e servizi che conciliano le esigenze di tutti i settori e di tutti
I soggetti locali. Cosi la legge 580 del 1993 che definisce, aggiorna e potenzia il ruolo delle Camere di commercio.

In quanto istituzione rappresentativa di un settore particolare della societa - le imprese - gode di autonomia sta-
tutaria, organizzativa, finanziaria e gestionale

Alla Camera sono assegnate funzioni:

e amministrative, relative alle attivita anagrafiche e certificative;

e di regolazione e tutela del mercato, per garantire la correttezza e la trasparenza nelle relazioni economiche tra
imprese e tra queste e i consumatori;

e di promozione del sistema economico locale, per favorirne la crescita e la competitivita sui mercati interno e in-
ternazionale:

e di monitoraggio, studio e analisi dell'economia provinciale, per assicurare un'adeguata conoscenza del tessuto
produttivo.

Per svolgere in maniera adeguata il proprio ruolo, la Camera di commercio di Cosenza ispira le proprie scelte
strategiche e il proprio operato a specifici valori e principi di riferimento che sono contenuti nel suo statuto nel
quale e sintetizzata la missione dell’ente e chi sono i destinatari/beneficiari della sua attivita.

Lo statuto riflette i sequenti principi ispiratori:

Massima semplificazione delle procedure: obiettivo & limitare all'essenziale il carico amministrativo ed il relativo
onere per le imprese nei rapporti con lamministrazione pubblica.

Promozione dello sviluppo territoriale: valorizzare gli interessi economici del sistema imprese del territorio favo-
rendone l'apertura ai mercati internazionali e linserimento nel mercato globale

Efficienza, efficacia ed economicita della gestione: per migliorare attenzione ai livelli quantitativi della spesa
agli aspetti economico-qualitativi della gestione aziendale e alla soddisfazione degli utenti; in linea con il percorso

di ammodernamento che investe tutta la Pubblica amministrazione, centrale e periferica.

Trasparenza: per garantire un’informazione completa sulle attivita svolte e sui risultati effettivamente raggiunti,
allinterno e all'esterno del Sistema.

Pari opportunita e imparzialita: per promuovere un ambiente di lavoro privo di discriminazioni di razza, religione,
sesso, eta, opinioni politiche e handicap fisici.

Collaborazione e cooperazione con le istituzioni comunitarie, statali e locali: in attuazione del principio della sus-
sidiarieta degli interventi.

Propensione a operare in rete: in quanto parte di un sistema ramificato in Italia e all'estero, capace di attivare
processi di collaborazione con organizzazioni pubbliche e private.

Flessibilita organizzativa: per adattare continuamente le sue azioni alle trasformazioni e alle dinamiche del
contesto socio-economico di riferimento.

Propensione all'innovazione: per acquisire modelli innovativi di gestione e amministrazione, in risposta alle
esigenze emergenti del tessuto produttivo.
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Valorizzazione del capitale umano: per migliorare organizzazione e processi interni; per sviluppare le potenzialita
dei singoli individui, nel segno della qualita del lavoro e dei servizi.

Si evince che lo sviluppo delle imprese non puo essere disgiunto da una visione di sviluppo di tipo economico e
sociale pit ampia che coinvolge diverse categorie di soggetti.

ILA RIFORMA IN CORSO

Il ruolo delle Camere di commercio € oggi in forte mutamento, si spinge verso un nuovo modello di istituzione al
servizio delle imprese e delle comunita locali, ampliando il suo ruolo di soggetto capace di creare un clima idoneo
allo sviluppo attraverso un‘attenta lettura dei fabbisogni delle imprese.

Mentre si scrive e stato approvato dal Consiglio dei Ministri del 25 agosto 2016 il Decreto Legislativo che riforma
le Camere di commercio, sulla scia gia avviata con D.L. 90/2014 - convertito nella Legge 114/2014 - contenente i
seguenti punti cardine:

e riduzione del numero delle Camere di commercio: da 105 a 60;

e conferma della riduzione del 50% del diritto annuale pagato dalle imprese e principale fonte di reddito degli enti
camerali;

e riordino delle funzioni sino ad ora svolte con, in particolare, l'inserimento della competenza in materia di valo-
rizzazione culturale e di assistenza alle PMI per la partecipazione a gare pubbliche;

e introduzione di un conservatore (nominato dal MiSE su proposta dell Unioncamere) nella circoscrizione del tri-
bunale delle imprese con funzioni di coordinamento;

e riduzione del numero dei consiglieri;

e gratuita delle cariche.

Lo schema esaminato dal Consiglio dei Ministri sara sottoposto al parere del Consiglio di Stato, della Conferenza
Unificata Stato-Regioni e a quello delle Commissioni parlamentari per raccogliere osservazioni e proposte, e
verra infine riesaminato dal Consiglio dei Ministri.

Tuttavia, sia la riforma gia operata, che l'attuale decreto rischiano di penalizzare Camere di commercio sane e
rappresentative come quella cosentina.

Se il decreto diventera efficace il 27 novembre 2016 si verifichera una rivoluzione per il Sistema camerale, non
solo in termini di geografia ma anche di ruolo e funzione degli enti che portera ad una riorganizzazione interna ed
esterna delle camere “soprawissute”.

La Camera di commercio di Cosenza sul territorio regionale e U'ente pubblico esponenziale della piu vasta rap-
presentanza delle imprese a servizio e sviluppo delle stesse. Infatti, come riportato in uno studio realizzato in
house, lente camerale di Cosenza é di gran lunga quello con il maggior numero di insediamenti produttivi (piu
del 36% del totale regionale] del territorio calabrese. Inoltre, & la ventottesima Camera a livello nazionale per nu-
merosita di imprese nel proprio bacino territoriale, la decima camera meridionale. A livello nazionale € l'unica
Camera di commercio nel cluster 70.000 - 80.000 localizzazioni.

L'Ente camerale cosentino rappresenta, pertanto, in autonomia gli interessi di queste imprese ed ha la solidita
patrimoniale e finanziaria e le risorse tecniche, umane e professionali idonee ad offrire i suoi servizi al territorio,
anche ampliandone l'offerta e rafforzando il proprio ruolo.

Sulla base dei dati dell'ultimo bilancio approvato, il calcolo degli indicatori di solidita economica e patrimoniale,
mostrano un ente sano, in grado di affrontare le sfide della congiuntura economica e legislativa in corso.
Da qui l'esigenza di redigere il Bilancio Sociale, ovvero la necessita di “misurare” e verificare le ricadute delle
azioni camerali sul tessuto economico sociale di riferimento, passando da una lettura dei dati non solo finanziaria
ma soprattutto economica e diretta a dare una corretta rappresentazione dell'operato dell'Ente camerale.
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. PROFILO SOCIO-ECONOMICO

L'attivita dell Ente camerale € vincolato al suo territorio di riferimento e al tessuto economico, sociale e culturale
nel quale opera. E a questo tessuto che devono essere date le risposte della propria azione ed & su questo tessuto
che devono insistere le ricadute dei servizi e delle iniziative poste in essere dall Ente.

Il quadro di riferimento nel quale la Camera di commercio opera e dato dalla situazione della popolazione
provinciale e dalla situazione del sistema delle imprese.

IIIL CONTESTO SOCIO-DEMOGRAFICO

La provincia cosentina e la pit popolosa della calabria, con una popolazione totale di 714.400 unita al 31/12/2015,
pari al 36,25% del totale regionale.

Le donne sono in leggera prevalenza e contano 365.178 unita contro le 349.222 maschili.

Rispetto al 2014, in linea con la media regionale, la popolazione ha subito un leggero decremento (-3.135 unita)
dovuto per poco pit della meta al saldo naturale (-1.747 unita, ovvero nascite inferiori ai decessi, a testimonianza
di una popolazione che sta invecchiando), e per il restante saldo negativo (-1.388]) alla migrazione, a testimonianza
che il lavoro continua ad essere un problema per il Meridione.

Gli stranieri sono in aumento, infatti al 31/12/2015 si contano 31.790 presenze contro le 30.275 di fine 2014.

La maggioranza & di nazionalita rumena (13.276 unita), ben rappresentata € anche la comunita marocchina
(3.169 unita) e bulgara (2.087 unita). Sopra le mille unita ci sono anche l'Albania, la Polonia e la Repubblica
Popolare Cinese.

Nell'ultimo anno si & registrato un aumento del numero degli occupati (196.400) del 6,39% rispetto al 2014
(184.600), facendo salire il tasso di occupazione dal 37.9% del 2014 al 40.7% del 2015. Il tasso di disoccupazione &
sceso del 19,06 %, ma rimane sempre a livelli alti (22,5%).

IILA CREAZIONE DI RICCHEZZA: IL VALORE AGGIUNTO

Sulla base delle stime formulate da Unioncamere e dalla Fondazione Istituto Guglielmo Tagliacarne, nel 2015 il
sistema economico della provincia di Cosenza ha generato un valore aggiunto pari a 9,705 miliardi di euro, per
una crescita, a valori correnti, dell'1,24% rispetto al 2014 (piu della media regionale 0,66%, quasi a livello della
media nazionale 1,30%). La ricchezza generata dalla Provincia Brutia rappresenta il 33,45 % di quella Calabrese,
e la colloca in prima posizione, seguita da Reggio Calabria con il 29,7% per apporto fornito alla formazione del
valore aggiunto regionale.

In termini settoriali, le attivita degli altri servizi forniscono il contributo maggiore, generando, nel 2014, il 59,56%
del valore aggiunto complessivo; seguono le attivita del commercio, trasporto e magazzinaggio, turismo e servizi
di informazione e comunicazione (22,89%), lindustria in senso stretto (7,24%], Uagricoltura (5,2%) e le costruzioni
(5,1%). Il confronto con l'aggregato regionale segnala per la provincia di Cosenza una minor incidenza delle
attivita industriali ed edilizie e, per contro, una maggiore importanza delle attivita commerciali e di servizi.
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Crotone Cosenza Catanzaro Reggio Vibo
2.478,2 9.704,2 5.987,7 Calabria Valentia
8.260,6 2.218,9

1 | VALORE AGGIUNTO A PREZZI CORRENTI PER PROVINCIA (MILIONI DI EURO)

Fonte: Unioncamere - Fondazione Istituto Guglielmo Tagliacarne

ILA DINAMICA IMPRENDITORIALE

In concordanza con il generale miglioramento della congiuntura economica rilevata nel corso del 2015 in provincia
di Cosenza, il tessuto imprenditoriale locale ha continuato a mostrare segni di ripresa, archiviando 'anno come il
nono consecutivo in cui la numerosita complessiva delle aziende che hanno cessato la propria attivita e risultata
inferiore alle nuove iniziative imprenditoriali ed in particolare € il secondo anno consecutivo in cui si e invertita la
tendenza che dal 2011 al 2013 aveva visto pericolosamente assottigliare il saldo positivo. Nel corso del 2015
infatti a fronte di un ammontare complessivo di nuove iscrizioni (4.197) tornate quasi ai livelli del 2009, si &
assistito ad un evidente rallentamento del numero di chiusure (3.430), quasi 400 in meno rispetto al 2014.

In base ai dati del Registro Imprese della Camera di commercio di Cosenza si rileva, infatti, come il saldo tra
nuove iscrizioni e cessazioni non d'ufficio sia pari a 767. Lo stock delle sedi di impresa al 31 Dicembre 2015 (che
tiene conto pero anche delle cessazioni d'ufficio) & pari a 66.930. Considerando anche le unita locali, il sistema
imprenditoriale conta complessivamente 76.849 unita.
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2 ISCRIZIONI E CESSAZIONI NON D’UFFICIO IN PROVINCIA DI COSENZA

Cosenza si conferma cosi anche nel 2015 la prima provincia calabrese per consistenza del tessuto imprenditoriale,
con una quota del 36,76% del totale regionale. Nel panorama nazionale, Cosenza rappresenta la ventottesima
realta provinciale per numerosita complessiva delle imprese registrate. Il bilancio tra nuove iscrizioni e cessazioni
si e tradotto in un tasso di crescita dell'1,16%, in deciso miglioramento rispetto allo 0,43% registrato nel corso del
2014. Il risultato provinciale € apparso in linea a quello conseguito complessivamente in Calabria (1,31%), meglio
r